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1. Tajemnice wyszukiwarek

Zanim przejdziemy do szczeg6lowych zagadnien pozycjonowania
i optymalizacji stron internetowych, przedstawie Ci jeszcze podsta-
wowe informacje dotyczace wyszukiwarek. To wlasnie na wyszuki-
warkach bowiem bedzie opierala sie cala Twoja przyszla praca. Zro-
zumienie dzialania wyszukiwarek jest kluczowym i tak fundamental-
nym elementem, ze nie powinno sie pomija¢ tego zagadnienia pod-
czas edukacji w tym temacie.

Powiemy sobie miedzy innymi o tym:

1. jak dzialajg wyszukiwarki,

2. jakie wyszukiwarki funkcjonuja obecnie na rynku polskim
1 zagranicznym,

3. ktére wyszukiwarki sg najwazniejsze i na ktérych najlepiej sie
skupi¢, aby osiggnac najlepsze efekty,

4. jak wyglada ranking wyszukiwarek i ktore z nich sa w stanie
wygenerowac najwiekszy ruch na naszych stronach.

1.1. Dzialanie wyszukiwarek

To, jak dzialaja najpopularniejsze wyszukiwarki, jest $cisle strzezona
tajemnicg. OczywiScie znane sa pewne podstawowe informacje o ich
dzialaniu. Jednak te kluczowe informacje, ktére daja przewage jed-
nej wyszukiwarki nad inng, to pilnie strzezona tajemnica kazdej
z firm, ktéra wyprodukowata swoja wyszukiwarke.

Za chwile dowiesz sie, ktéra wyszukiwarka ma najwiekszy udzial
w rynku. Juz teraz moge Ci zdradzi¢, ze jest to Google. Z cala pewno-



Scig korzystale$ badz caly czas korzystasz z tej wlasnie wyszukiwarki.
Google stworzylo taki algorytm dzialania, wyszukiwania danych
i zwracania wynikow, ktory jest bardzo dokladny i wyniki, ktore po-
kazuje, sa bardzo prawdziwe. Inne wyszukiwarki daja sie nabiera¢ na
proste techniki spamerskie i przez to zwracaja mato precyzyjne wyni-
ki wyszukiwania. OczywiScie inne firmy chetnie skorzystalyby z algo-
rytmu Google, ale wowczas powstalaby sytuacja, w ktorej wszystkie
wyszukiwarki dzialalyby jednakowo. Dzieki temu, ze Google nie roz-
powszechnia informacji o tym, jak dziala i jakie sa szczegoly budo-
wania rankingu wynikow, moze spokojnie dziala¢ na pozycji lidera,
jeszcze pewnie przez wiele lat. Nie sadze, aby ktoras z wyszukiwarek
mogla w najblizszym czasie zagrozi¢ potedze Google.

Kazda wyszukiwarka posiada tak zwanego robota. Odpowiedzialny
jest on za przegladanie zawarto$ci calego Internetu, a dokladnie
stron znajdujacych sie w Internecie. Mozna powiedzie¢, ze robot bu-
szuje po prostu po witrynach, skaczac z jednego odnos$nika, na drugi,
trzeci, czwarty itd. Nastepnie wychwytuje te wszystkie informacje,
ktore bierze pod uwage przy ustalaniu wynikow na konkretne zapy-
tania uzytkownika. Kazda wyszukiwarka posiada pewien algorytm,
ktéry okresla, co jest brane pod uwage podczas tworzenia rankingu

wynikow.

Mozemy sobie teraz zadac¢ pytanie, jak to sie dzieje, ze robot znajduje
naszg strone w Internecie? Tak naprawde robot wyszukiwarki nie
potrafi znaleZ¢ strony ot tak, tylko dlatego, ze my wrzucimy ja do In-
ternetu. Aby wyszukiwarka znalazla nasza strone, musi wcze$niej
wejs$¢ przez jaki$ link (na stronie, ktéra juz zaindeksowala), prowa-
dzacy do naszej strony. Innymi stowy, aby wyszukiwarka znalazla sie
na naszej stronie i przeszukala tre$¢ znajdujaca sie na niej, musi zna-
lez¢ gdzie§ w Internecie jaki§ odno$nik, poprzez ktory wyszukiwarka
trafi na naszg witryne. Oczywiscie im popularniejsza strona, na kto-



rej znajduje sie 6w link, tym wyszukiwarka szybciej do nas trafi
i szybciej przeszuka strone.

Z kolei samo przeszukanie strony nie Swiadczy o tym, ze robot od
razu doda nam ja do bazy swoich wynikow. Na poczatku mozemy nie
widzie¢ naszej strony w wynikach wyszukiwania, poniewaz najpierw
wyszukiwarka musi ja zaindeksowaé¢. Wniosek z tego jest oczywiscie
prosty: aby wyszukiwarka zaindeksowala Twoja strone jak najszyb-
ciej, powiniene$ umiesci¢ na innych stronach (juz zaindeksowanych)
jak najwiecej linkow prowadzacych do Twojej witryny. Nie powinno
sie z tym jednak przesadza¢, poniewaz jeSli nagle pojawi sie zbyt
duzo linkéw, to Twoja strona moze zosta¢ ukarana, ale o tym poroz-
mawiamy sobie w nastepnych rozdziatach.

Zazwyczaj jest tak, ze na poczatku zostaje zaindeksowana tylko stro-
na glébwna witryny. Nie przejmuj sie tym. Jesli masz odpowiednig
nawigacje na stronie, to robot trafi rowniez na podstrony i rowniez je
zaindeksuje. Jesli cheesz, mozesz skorzystaé ze specjalnych formula-
rzy zgloszen nowych stron internetowych. Zazwyczaj kazda wyszuki-
warka co$ takiego posiada.

Mimo wszystko jednak, tak jak przed chwilg przeczytale$, najwaz-
niejsze sa odnos$niki z innych stron. Nawet jezeli nie bedziemy tej
strony nigdzie zglasza¢ poprzez formularze, to wyszukiwarka i tak
nas znajdzie przez odnosniki z innych stron.

1.2. Najwazniejsze wyszukiwarki

W tym rozdziale zrobimy krotki przeglad dostepnych wyszukiwarek
zarOwno na rynku polskim, jak i zagranicznym. Wyszukiwarki, o kto-
rych w ogble warto wspomnie¢, to: Google, MSN (live serach),



Yahoo, Netsprint oraz Szukacz. To wlasnie z nich korzystaja najcze-
Sciej polscy uzytkownicy Internetu.

1.2.1. Google

Google to niekwestionowany lider na rynku. Swoja wysoka pozycje
i powazanie wérod internautoéw zdobyl przede wszystkim tym, ze jest
prosty i szybki. Na poczatku, gdy uzytkownicy chcieli co$ znalezé
w Internecie, korzystali z wyszukiwarek zamieszczonych w duzych
portalach, na przyktad Onet czy Interia. Z czasem, wraz z przyrostem
informacji w Internecie, umiejetno$¢ szybkiego wyszukiwania stala
sie kluczowa. Google pozyskal wielu uzytkownikow wilasnie dzieki
swej prostocie. Ponizej mozesz zobaczy¢, ze najwazniejszg rzecza na
stronie Google jest sama wyszukiwarka. Nie ma zadnych reklam
i zbednych informacji. Uzytkownik po prostu wpisuje interesujace
stowa kluczowe i bardzo szybko otrzymuje wyniki. Do tego warto do-
da¢, ze Google znakomicie dopracowalo swdj algorytm wyszukiwa-
nia, dzieki czemu otrzymujemy niezwykle precyzyjne i trafne wyniki,
pozbawione stron ze spamem.
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Google Search I'm Fealing Lucky

Advanced Search
FPreferences

Language Taals

Countdown to 09: Search smarter with these Goaogle tips.

Advertising Programs - Business Solutions - About Google - Go to Google Polska

E2008 - Privacy

Rysunek 1: Wyszukiwarka Google (www.google.com).

Google jest wyszukiwarka globalng, co oznacza, ze mozemy szukac
w wielu r6znych jezykach, pobierajac informacje z calego $wiata. Po-

nizej polska wersja wyszukiwarki Google.

Google

Polska

Szukanie zaawansowane
Ustawienia
MNaredzia j ole

ozuka) w Google oZczesliwy traf

& Szukajw Intemecie © Szukaj na stronach kategarii: jezyk polski

Programy reklamowe - Rozwigzania dla firm - Wezystko 0 Google - Google.com in English

@2002 - Prawatnoss

Rysunek 2: Wyszukiwarka Google (www.google.pl).

Ze wzgledu na popularno$¢ wyszukiwarki Google, w dalszej czesci
ksigzki bedziemy sie skupia¢ przede wszystkim na niej. To wlasnie



dzieki niej mozemy pozyskaé na swoje strony internetowe calg mase
uzytkownikow. Nie pomijajmy jednak pozostalych graczy na rynku
i sprawdzmy, z jakich wyszukiwarek korzystaja jeszcze internauci.

1.2.2. MSN (Live Serach)

MSN, zwana tez Live Search, to wyszukiwarka firmy Microsoft. Jest
ona wbudowana w serwis informacyjny tej firmy. Aby jednak nie wy-
dluza¢ czasu wczytywania sie strony dla osob chcacych skorzystac
tylko z wyszukiwarki, mozna przej$¢ na specjalna strone. Caly serwis
MSN jest dostepny pod adresem www.msn.com, natomiast sama

wyszukiwarka pod adresami www.search.msn.com oraz www.live-

.Com.

Siec Web | Obrazy Zobacz wszystko. ..

£7 Live Search E

I Tylko jezyk polski T Tylko z kraju: Polska
Rysunek 3: Wyszukiwarka MSN Live Search (www.live.com).

1.2.3. Yahoo

Wyszukiwarka Yahoo, podobnie jak MSN, zostala obudowana porta-
lem informacyjnym. Mozna jednak roéwniez skorzysta¢ z uproszczo-
nej wersji, wpisujac do przegladarki odpowiedni adres subdomeny
Yahoo. I tak caly serwis znajduje sie pod adresem www.yahoo.com,

natomiast sama wyszukiwarka dostepna jest pod adresem www.se-
arch.yahoo.com.



http://www.search.yahoo.com/
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Web | Images | “ideo | Local | Shopping | more

Search Options = YAHOO.’

Rysunek 4: Wyszukiwarka Yahoo (www.search.yahoo.com).

1.2.4. Netsprint

Netsprint, w przeciwienstwie do swoich konkurentéow, jest typowo
polskim rozwigzaniem. Mozna znaleZ¢ ja na kilku polskich portalach,
miedzy innymi na Wirtualnej Polsce, Gery, Rzeczpospolitej. Nie ma
zbyt duzego udzialu w rynku. Miedzy nig a Google jest gigantyczna
roznica, a jednak z typowo polskich rozwigzan Netsprint jest zdecy-

dowanie liderem.
etsprint

ZnajdZ odpowiedZ. Najszybciej.

WWW | Grafika | Wiadomosci | Eirmy | Encyklopedia | Stowniki

! _Sukaj |

Zaawansowane | Preferencje | Dodaj skrone i telefon

Rysunek 5: Wyszukiwarka Netsprint (www.netsprint.pl).

1.2.5. Szukacz

Szukacz to druga, zaraz po Netsprincie, polska wyszukiwarka. Jej
udzial w rynku jest znikomy, mimo wszystko warto zaznaczy¢, ze
w ogole istnieje.



Sposab szukania; normalny + z fleksia * bez polskich znakaw

stawienia
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www szukacz.pl @ Polska

Rysunek 6: Wyszukiwarka Szukacz (www.szukacz.pl).

1.2.6. Wyszukiwarki w portalach

Wymieniliémy juz wszystkie najwazniejsze silniki wyszukiwarek.
Warto jeszcze zaznaczy¢, ze cze$¢ ruchu nie jest generowana ze stron
glownych wyszukiwarek. Firmy, ktore tworza wyszukiwarki, udo-
stepniajg je rowniez innym serwisom internetowym. Popularne pol-
skie portale wykorzystuja silniki znanych Ci juz wyszukiwarek.

Onet do niedawna korzystal ze swoich wlasnych rozwigzan. Algo-
rytm wyszukiwarki Onetu zwracal z czasem coraz gorsze wyniki, bar-
dzo czesto opatrzone spamem. Zaawansowani pozycjonerzy wykryli,
jak mozna oszukaé robota Onetu i przez to sztucznie zawyzali pozy-
cje swoich stron internetowych. Mozna bylo spotka¢ sie z ré6znymi
ofertami na Allegro. Pamietam, ze byly aukcje nawet za marne 10 zl,
w ktorych sprzedawca czasami nawet gwarantowal pierwsze miejsce
w wyszukiwarce Onetu. OczywiScie to sa bardzo $mieszne pienigdze
za pozycjonowanie, wiec i efektow nie mozna bylo sie spodziewaé
zbyt wielkich. NajczeSciej trick wlascicieli takich aukeji polegal na
skopiowaniu dwukrotnie metatagow badz wypchaniu ich kilkukrot-
nie tymi samymi stowami kluczowymi.

O metatagach i ich znaczeniu bedziemy rozmawiali jeszcze w dalszej
czesci tej ksigzki. Wracajac do Onetu, niedawno wlasciciele tego por-
talu zdecydowali sie na zaaplikowanie wyszukiwarki Google. Od tego
momentu, obok wyszukiwarki mozemy zobaczy¢ logo Google i napis
~powered by Google”.
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Rysunek 7: Wyszukiwarka Google w portalu Onet (www.szukaj.onet.pl).

Interia zdecydowala sie wdrozy¢ rozwiazanie Google duzo wczesniej
od Onetu i juz od dawna korzysta z tej wyszukiwarki. Na ich portalu
mozemy rowniez zobaczy¢ logo Google oraz napis ,enhanced by
Google”.

m INTERIA FL Takupy Ogfoszenia
s | | BT Google

% Swviat " Polska (@ Katalog polski Zaawansowane pomoc

reklama
Wy vy STURIvwarce

Copyright @ 1999-2003 INTERIA.PL 5.4, iWsysthie prawa zast=ezone

Rysunek 8: Wyszukiwarka Google w portalu Interia (www.szukaj.interia.pl).

Copyright by Wydawnictwo Zlote Mysli & Arkadiusz Podlaski



Wirtualna Polska (WP) korzysta z polskiej wyszukiwarki, ktora udo-
stepnia Netsprint. Mozna korzysta¢ z niej zar6wno na stronie glow-
nej serwisu WP, jak i na specjalnie przygotowanej, skréconej wersji
tylko z wyszukiwarka.

ZJWIRTUALNAFOLSKA > Szukaj sprint

Polskie WWW | Firmy | Obrazki | Stowniki | Produkty | YWigce] =»

I Szuka] |

Zagwansowane | Ustawienia

Rysunek 9: Wyszukiwarka Netsprint w portalu Wirtualna Polska
(www.szukaj.wp.pl).

Bez wzgledu na to, czy uzytkownicy korzystaja ze stron glownych wy-
szukiwarek, czy tez portali, na ktorych znajduja sie ich silniki, wyszu-
kiwarki dzialaja tak samo. Moga by¢ minimalne rozbiezno$ci, jezeli
jaki$ portal zdecyduje sie na budowanie wlasnego indeksu, co nie
zmienia faktu, ze nadal wyszukiwarka ta bedzie zwracala wyniki
w taki sam sposob.

1.3. Rankingi wyszukiwarek

Aby przedstawi¢ Ci, jak plasuja sie na rynku poszczegolne wyszuki-
warki, skorzystalem z serwisu Ranking (www.ranking.pl). Jest to
niezwykle przydatny serwis dla kazdego tworcy stron internetowych.
Znajdziesz tam dane dotyczace nie tylko wyszukiwarek i uzytkowni-
kow z nich korzystajacych, ale réwniez zestawienia pokazujace popu-
larno$¢ przegladarek czy systemoéw operacyjnych, z jakich korzystaja
internauci. Jednym slowem, kazdy profesjonalny twérca witryn za-
glada tam raz na jaki$ czas, aby sprawdzi¢ aktualne trendy na rynku


http://www.ranking.pl/

internetowym. Ja ro6wniez bardzo czesto korzystam z tego serwisu
i jak najbardziej polecam go takze Tobie.’
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Rysunek 10: Wyszukiwarki (domeny), z ktérych trafiajg na polskie
witryny internauci laczacy sie z obszaru Polski.

google.com — 92,5%
wp.pl — 2,1%
msn.com — 1,8%
onet.pl — 1,5%
interia.pl — 0,7%

AL

yahoo.com — 0,3%

Zestawienie to pokazuje procentowa liczbe wejs¢ z wyszukiwarek
(domen) na witryny uwzglednione w badaniu. Wyszukiwarki (dome-
ny) to witryny, na ktorych dostepne sa silniki wyszukiwarek. Dla
przykladu, w witrynie interia.pl umieszczony jest silnik Google. Mo-
gle$ przeczytaé o tym w poprzednim podrozdziale tej ksigzki. Przed-
stawiony wykres pokazuje, jak zmienial sie udzial w rynku wyszuki-
warek w poszczegbdlnych kwartalach w latach 2006-2008. Widzimy,
ze Google jest bezsprzecznie liderem i caly czas pnie sie w gore, tym

1 Ponizsze rankingi sporzadzono na podstawie wynikéw ogladalnosci witryn uczestniczacych w
badaniu site-centric gemiusTraffic.



samym umacniajac swoja pozycje na tle konkurencji. A teraz zobacz-
my, jak wyglada to dla uzytkownikéw laczacych sie z zagranicy.
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Rysunek 11: Wyszukiwarki (domeny), z ktorych trafiaja na polskie
witryny internauci laczacy sie z zagranicy.
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Dla uzytkownikow z zagranicy wykres delikatnie sie zmienil. Google
minimalnie traci (4,5%) w stosunku do internautéow laczacych sie
z terenow Polski. Nie zmienia to jednak faktu, ze Google rowniez nie
ma w tym przypadku sobie rownych. Google wyprzedza drugg w ran-
kingu wyszukiwarke MSN az o 84,9%. Wida¢ tez wyraznie, ze na
przestrzeni tych lat Google caly czas umacniato swoja pozycje, jedno-
cze$nie zostawiajac konkurentow daleko w tyle.



Tygodnie |/ Miesiace |/ Kwartaly

100%

25%

8%

L&

g1

349

17%

0% ——f=— e &

4 kw 2006 2 kw2007 4 kw 2007 2 kw2008 4 kw 2008
1 kw2007 3 kw2007 1kwZ008 3 kw2008

Google MetSprint g~ MShHe* Szukacs Yahoo

Rysunek 12: Wyszukiwarki (silniki), z ktorych trafiaja na polskie witryny
internauci laczacy sie z obszaru Polski.

1. google.com — 95,2%
netsprint.pl — 2,2%
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yahoo.com — 0,3%

Widzimy wyraznie, ze gdyby wzig¢ pod uwage same silniki wyszuki-
warek, to Google wypada w tym rankingu jeszcze lepiej. Zawdziecza
to temu, ze silnika Google uzywaja miedzy innymi popularne portale
Onet oraz Interia. Google dominuje w ten sposéb rynek, uzyskujac az
95,2% udziatu.
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Rysunek 13: Wyszukiwarki (silniki), z ktorych trafiaja na polskie witryny
internauci lgczacy sie z zagranicy.
1. google.com — 92,0%
msn.com — 3,1%
yahoo.com — 2,2%

nestsprint.pl — 1,5%
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Za granicg jest podobnie jak w Polsce. Google zdecydowanie prowa-
dzi w rankingu i nie wydaje sie, zeby szybko oddalo pozycje lidera.
Bez wzgledu na to, jak rozpatrywalibySmy nasze wyniki, cztery wy-
kresy jasno pokazuja, kto rzadzi na rynku wyszukiwarek. To wlasnie
Google ma najwiekszy wplyw na kierowanie ruchem uzytkownikow.
Dlatego tez w nastepnym rozdziale skupimy sie tylko na tej wlasnie
wyszukiwarce i postaramy sie poznac¢ jak najwiecej tajemnic, ktore
w sobie kryje. Dzieki poznaniu szczegdléw jej funkcjonowania be-
dziemy w stanie kierowa¢ wiekszy ruch na swoje strony www.



6. Zgloszenie do wyszukiwarek

Gdy strona internetowa jest juz gotowa, warto ja zglosi¢ do najpopu-
larniejszych wyszukiwarek. Nie jest to konieczne, poniewaz wyszuki-
warki i tak jg znajda, jesli natrafig na jaki$ aktywny link, prowadzacy
do niej. Poprzez zgloszenie mozna jednak przyspieszy¢ proces indek-
sacji. W tym rozdziale znajdziesz linki do formularzy zgloszen do
najpopularniejszych polskich wersji wyszukiwarek. Jesli chcesz do-
da¢ swoja strone rowniez do innych wyszukiwarek, mozesz to oczy-
wiscie zrobi¢. Wiekszo$¢ z nich umozliwia dodanie swojej strony
przez specjalny formularz, do ktorego link znajdziesz na stronie
gléwnej odpowiedniej wyszukiwarki.

6.1. Ogdlna zasada

Ogolna zasada, o ktorej Ci juz wspominalem, jest taka, aby postara¢
sie o jakie$ linki (prowadzace do Twojej strony) na popularnych ser-
wisach, najlepiej z duzym wskaznikiem PageRank. Wéwczas wyszu-
kiwarki automatycznie bardzo szybko znajdga Twoja strone. Jesli
masz wlasne zaplecze stron internetowych, to wystarczy ze dodasz
link na jednej ze swoich stron (oczywiscie takiej, ktora jest juz zain-
deksowana).

Aby pbé7Zniej sprawdzi¢ stopien indeksacji dla naszej witryny, moze-
my uzy¢ polecenia site:. Wiekszo$§¢ wyszukiwarek obshluguje to pole-

cenie. Nalezy je wpisywa¢ normalnie w polu danej wyszukiwarki.

Schemat wyglada tak: site:www.jakas-strona.pl.



Na rysunku 54. znajdziesz przyklad dla mojej domeny podlaski.net.
Wyszukiwarka na zapytanie dla tej domeny zwrocila 218 wynikow,
co oznacza, ze zostalo zaindeksowanych okolo 218 podstron dla tej
domeny.

: i i | Szukanie zaawansowane
GO L)gle site:podlaski.net Oetamicnia

& Szukaj wintermecie O Szukaj na stronach kategorii: jezyk polski

Siec Wyniki 1 - 10 z okoto 218 z domeny pedlaski.net. (Znaleziono w 0,18 sek.)

Arkadiusz Podlaski Blog

Histaria opowiada o tym, jak Henry Ford zostat poproszony o poddanie sig testowi
przygotowanemu przez tak zwanych intelektualistow ze Swiata akademickiego. ..
wianwy. podlaski.net/ - 33k - Kopia - Podobne strony

Arkadiusz Podlaski Elog » Autor
Arkadiusz Podlaski. SERWISY INTERNETOWE: Arkadiusz Podlaski Blog Czyli blog, na
ktarym sie teraz znajdujesz. Giawna tematyka to biznes, marketing, ...

Arkadiusz Podlaski Blog » Cytaty

JHaidy z nas Iyje, coé sprzedajac’ Robert Louis Stevenson. Jezeli istnieje jakis jeden sekret
sukcesu, to jest to umiejetnost przyjmowania cudzego punkiu ..
podlaski.net/ulubione-cytaty/ - 32k - Kopia - Podobne strony

Rysunek 14: Wyniki wyszukiwania Google dla zapytania ,,site:podlaski.net”.

6.2. Zgloszenie do wyszukiwarki Google

~Przemierzajac sie¢, wcigz aktualizujemy i powiekszamy nasz indeks
witryn. Dodaj tutaj adres swojej witryny — zapraszamy. Do indeksu
witryn nie dodajemy wszystkich zgloszonych adresow URL. Nie mo-
zemy takze przewidzie¢ ani zagwarantowa¢é, kiedy i czy dany adres
sie w nim pojawi.

Wprowadz swoj pelny adres URL, wlacznie z przedrostkiem http://.
Na przyklad: http://www.google.pl/. Mozesz rowniez doda¢ uwagi
i slowa kluczowe opisujace zawarto$¢ strony. Sg to informacje prze-
znaczone wylacznie dla nas i nie wplywaja one na sposéb indeksowa-
nia ani wykorzystania strony przez wyszukiwarke Google.

Uwaga: niezbedna jest tylko nadrzedna strona z danego hosta — nie
trzeba zglasza¢ kazdej strony osobno. Nasz robot, Googlebot, znaj-



dzie pozostale strony. Indeks Google jest systematycznie aktualizo-
wany, dlatego tez nie trzeba zglasza¢ aktualizacji ani dezaktualizacji
link6éw. Nieaktualne linki zostang wyeliminowane po kolejnym prze-
szukaniu sieci przez robota i aktualizacji calego indeksu.”

Dodaj swoja strone:
http://google.pl/addurl.html

6.3. Zgloszenie do wyszukiwarki
Netsprint

Dodanie strony do wyszukiwarki Netsprint gwarantuje jej obecno$¢
w wynikach wyszukiwania w calej sieci partnerskiej NetSprint, ktora
obejmuje:
1. wyszukiwarke NetSprint.pl;
2. portale Hoga.pl, o2.pl, Internetia.pl, Gery.pl, Komputer-
swiat.pl oraz serwisy wydawnictwa IDG (PCworld.pl, Internet-
standard.pl);

3. inne serwisy (ponad 100), m.in. Emulti.pl, Rzeczpospolita.pl,
Tvp.pl.
Netsprint nie indeksuje stron w obcych jezykach. Podana w formula-
rzu strona powinna sie pojawi¢ w wynikach wyszukiwania w przecia-
gu 14 dni.
Dodaj swoja strone:

http://www.netsprint.pl/serwis/addurl

2 Dodaj swo¢j adres URL do wyszukiwarki Google, http://google.pl/addurl.html.
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6.4. Zgloszenie do wyszukiwarki WP
(Netsprint)

Jak juz wiesz, Wirtualna Polska (WP) korzysta z gotowego rozwigza-
nia Netsprint. Mozesz jednak doda¢ swoja witryne poprzez specjal-
nie przygotowany formularz WP.

,Jesli podasz adres strony juz zaindeksowanej, zostanie ona odswie-
zona w pierwszej kolejnos$ci. Wpisywaé mozesz adres strony gléwnej
lub wszystkich podstron. Wpisywanie podstron nie jest jednak ko-
nieczne, poniewaz nasz robot sam je odnajdzie, pod warunkiem, ze
na stronie gléwnej beda znajdowac¢ sie do nich linki.”

Dodaj swoja strone:

http://szukaj.wp.pl/dodaj.html

6.5. Zgloszenie do wyszukiwarki Szukacz

»,Robot Szukacza (Zbieracz) samodzielnie przeszukuje Internet, we-
drujac po linkach od witryny do witryny, od dokumentu do doku-
mentu. Do budowanego przez siebie archiwum dokumentéow pol-
skich dodaje te strony, ktore uzna za polskie. W szczego6lnosci za
strony takie uznaje wszystkie te, ktore zawieraja stowa z polskimi li-
terami (g, ¢, e, 1, 1, 0, S, 7, z). Dodaje je niezaleznie od tego, czy po-
chodza one z witryny z koncowka ".pl" czy nie. Do archiwum dodaje
zarOwno strony statyczne, jak i dynamiczne.

[...]

3 Szukaj Wirtualna Polska, http://szukaj.wp.pl/dodaj.html.
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Jesli w Twojej witrynie sg strony z polskimi stowami, a jednocze$nie
zadnych stron z Twojej witryny nie ma w kolekeji polskiej, to bardzo
prawdopodobne jest, ze Zbieracz probowal juz wielokrotnie sie do
tych stron dostac i je $ciagnaé do swojej bazy, ale z jakiego$ powodu
mu sie to nie udalo lub nie spelhily one warunkéw opisanych poni-
Z€j.

Aby Zbieracz Szukacza uznal strone za wartg archiwizowania i dolg-
czenia do kolekcji polskiej, strona ta musi zawiera¢ co najmniej 10
stéw. Musza by¢ tez na niej polskie stowa. Strona taka nie moze skla-
da¢ sie wylacznie z elementow graficznych z napisami wykonanymi
jako grafiki. Nie moze tez by¢ wykonana w technice Flash. Szukacz
Scigga i indeksuje wylacznie dokumenty HTML i zwykle tekstowe.
Muszg one zawierac stowa, ktore Zbieracz rozpozna jako polskie.

Jesli strona glowna Twojej witryny zawiera same elementy graficzne
lub jest wykonana w technice Flash, mozesz specjalnie dla Zbieracza
iinnych robotow przygotowac¢ inna strone ,wejSciows”, najlepiej
w zwyklym, statycznym HTML-u, i adres tej strony wpisa¢ powyzej.
Na stronie tej mozesz umie$ci¢ opis witryny i linki do tych wszyst-
kich stron, do ktérych Zbieracz powinien dotrze¢ (oczywiScie znowu
nie moga by¢ one wylacznie graficzne lub typu Flash).”

Dodaj swoja strone:

http://www.szukacz.pl/DodajUrl.aspx

4  Szukacz, http://www.szukacz.pl.
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Jak skorzystac¢ z wiedzy
zawartej w pelnej wersji ebooka?

Jesli po przeczytaniu tego fragmentu stwierdziles, ze nalezysz do
osOb, ktore nie wiedzg, co oznaczaja stlowa jak: pozycjonowanie,
SEO, SEM, optymalizacja stron internetowych, to koniecznie musisz
poznat pelng wersje publikacji. Zawarte w niej podstawy pomoga Ci
zrozumie¢, w jaki sposob dzialaja wyszukiwarki i co trzeba zrobié,
aby na nasza strone wchodzilo wiecej internautow. Nawet jesli nie
masz wyksztalcenia informatyka i nie znasz sie na programowaniu.
Kliknij tutaj:

http://pozvcjonowanie-ksiazka.zlotemysli.pl

Spraw, aby Twoja strona internetowa zaczela tetnié¢ zyciem
i zyskala na popularnosci
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Polecamy takze poradniki:

Programy Partnerskie w praktyce — Tomek Urban

Pro gramy Zastanawiasz sie tera.z zapewne, Czy fak.t’yczme

4 programy partnerskie moga przynosi¢ kon-

pa rin ekrs kle kretne zyski. Zapoznaj sie koniecznie z tym
had] 2722 /3 ebookiem, a wszystko powinno by¢ jasne.

Tomasz Urban

S Tysigcom osob dano takie same lub podobne warunki
do zarabiania pieniedzy w programach partnerskich.
Kazda z nich ma podobne warunki... a udaje sie to je-
dynie niewielkiemu procentowi. Dlaczego tak sie dzie-
je? Pamietaj o tym, ze najwiecej zarabiaja Partnerzy,
ktorzy inwestuja w wiedze i uczg sie z do§wiadczen in-
nych. Kto$ przetarl juz Tobie szlak - wystarczy, ze teraz
za nim podazysz.

Odkryj co jest nCIprClwdQ Waine,
«y Skutecznie zarabiac
w programach partnerskich

Tomek Swietnie opisuje swoja przygode z programami partnerskimi, a z historii
tej mozna sie wiele nauczy¢! Nie jest to tylko czysto techniczny poradnik, to zde-
cydowanie wiecej. Tomek wiele méwi o podejsciu i dzialaniu, ktére wedlug niego
s3 najwazniejsze. Brak wiedzy nie jest problemem, wszystkiego przeciez mozna
sie nauczy¢ — co potwierdza sam autor, jak i ja, z autopsji. Polecam wszystkim
chcacym wreszcie zaczaé zarabia¢ na PP.

Daniel Janik — tworca serwisu SukcesMisja.pl, autor ebooka "Od marzen do re-
alizacji"

B suze scesy- s ~¢= __ Domeny internetowe — Filip Lewandowski

DOMENY
INTERNETOWE

s W I FllpLewandcwskl

W jaki sposob skutecznie zarabia¢ na dome-
nach internetowych?

) Publikacja ta ma na celu otworzy¢ Ci oczy na pewne
" mozliwoéci, ktére drzemia na rynku. Dzieki rejestracji
adresu internetowego mozna zarobi¢ naprawde kon-
kretne pieniadze. Bardzo czesto w gazetach czyta sie
o kolejnych rekordowych transakcjach zwiaza-
: nych z kupnem oraz sprzedaza domen internetowych.
e L R Rekordzista ciagle jest sex.com, ktory zostal sprzedany
domenm‘mternetowvch’ kilka lat temu za przeszio 14 milionéw dolaréw!
Wyobrazasz to sobie? Jedna transakcja, ktéra pozwala
Ci osiggna¢ finansowa niezaleznos$¢ i cieszy¢ sie wysokim standardem zycia.
Musze przyznac, ze nie bardzo interesowala mnie mysl sprzedawania domen, lecz
gdy mnie juz ten zawily temat dopad} i meczyl i dobijal, ksigzka okazuje sie by¢
"perelky" zrozumialg dla kazdego nowicjusza!

Beniamin Johansen — student architektury uczelni wyzszej w Oslo, Norwegia.
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